
Wo stehen Sie oder heben Sie sich vom Wettbewerb 
ab?

Eine gute Marke haben

Sie möchten Ihre Marken- oder Vertriebsstrategie 
verbessern oder neu ausarbeiten? Oder möchten Sie auf 
den aktuellen Stand, was Ihre Kund:innen wirklich 
wollen? Der Aufwand ist hoch – er wird aber deutlich 
niedriger, wenn Sie eine gute Marke und die passende 
Strategie haben. Denn dann

•	 wissen Sie genau Bescheid über die Anforderungen   
    und Wünsche Ihrer Kund:innen,

•	 haben Sie konkrete Ideen direkt aus der Zielgruppe zu  
    Prozessen, Produkten, Kommunikation und Vertrieb,

•	 verfügen Sie über klare Handlungsempfehlungen für  
    eine schnelle Optimierung, 

•	 haben Sie eine Marke, die Sie vom Wettbewerb  
    deutlich abhebt und

•	 haben Sie einen Leitfaden mit neuen Ideen zur digi- 
    talen Kund:innengewinnung.

Dazu eine kurze Checkliste:

	      Haben Sie schon eine Kommunikationsstrategie,  
         die zu Ihrer Unternehmensstrategie passt? 

	      Haben Sie einen Markenkern, der Sie von der  

         Konkurrenz unterscheidet? 

	      Kennen Sie Ihre Zielgruppe(n) und wissen, wie sie  

         „tickt“?

	      Erreichen Sie Ihre Zielgruppe(n) auch in den ge- 

         wählten Medien?

	      Ist Ihr Markenkern der rote Faden Ihrer Kommuni- 

         kation?  

Die Entwicklung und Pflege der eigenen Marke ist 
wichtig, aber eine lösbare Aufgabe.  

Folgende Bausteine gehören dazu:

•	 Analyse (vorhandener Daten, Recherche von Informa- 
    tionen oder Benchmarking gegen den Wettbewerb)

•	 Klärung Ihrer Zielgruppen und deren Mediennutzung

•	 Entwicklung Ihres Markenkerns

•	 Passende Marken- und Kommunikationsstrategie

•	 Handlungsempfehlungen mit priorisierten, umsetz- 

    baren Maßnahmen

WO STEHEN SIE 
ODER HEBEN SIE 
SICH AB?

MACHEN SIE DEN 
MARKENCHECK

Wollen Sie es anpacken? Haben Sie noch Fragen? 
Telefon: 0231 47700377     E-Mail: hallo@moduldrei.de


